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— Marketing Estratégico y Ecosistemas Digitales 6] Blended - - - 4 No tiene requisito
— Analisis del Consumidor 3 Blended = = = 4 No tiene requisito
— Product & Brand Management 3 Blended = = = 4 No tiene requisito
— Ciudadania para el Siglo XXI 3 Blended = 4 4 = No tiene requisito
— Electivo 3 Blended = = = = No tiene requisito
— Marketing y Transformacion Digital 3] Blended = = = 4 No tiene requisito
— Electivo 3] Blended = = = = No tiene requisito
— Liderazgo 8 Blended = 4 4 = Ciudadania para el Siglo XXI
— Electivo 3 Blended = = = = No tiene requisito
— Business Intelligence & Data Driven Marketing 3 Blended = = = 4 No tiene requisito
— Electivo 3 Blended = = = = No tiene requisito
— Seminario de Investigacion I 8 Blended 4 = = = No tiene requisito

— Electivo 3] Blended = = = = No tiene requisito
— Plan de Marketing S Blended = = = 4 No tiene requisito
— Electivo & Blended = = = = No tiene requisito
— Seminario de Investigacion I 3 Blended 4 = = = Seminariode Investigacion|

*Sujeto a cambios Fecha de aprobacion: 25/02/2025



